antalis®

Just ask Antalis’

* Consultez-nous, tout simplement.

Secteur d’activité : Papeterie
Type de produit : Ramette de papier A4
Marque : Cocoon Office

Ramette de papier A4 - Cocoon Office

e Références concernées 20000 ramettes cocoon office

Ressources

Climat Eau st Pyl alles :
A7\ dess . 0,00023 gers. [m]

ind ko ters, caicu ks pour Pimpression recto-verso de 500 deulles.
Expérimenzation nationale de Fatichage environremental : ar'ltahs v
¥ btpy e developpement-sura bie g frfesperimencation-aMchage e

Flashez avec votre mobile (momobiletag. fr)
Ou Fendez-yous sur ht'.p:,.f.n"c.al'ntal s frfrf1

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux retenus :
= Effet de serre
= Epuisement des ressources naturelles non renouvelables

= Consommation net d’eau

3. Supports

= Sur le produit : etiquette sur le produit
= surinternet : www.antalis.fr

Contact : Aude Brézac — aude.brezac@antalis.fr




croure AQUALANDE @

Secteur d’activité : Elevage et transformation de poissons
Type de produit : truite fumée
Marque : Aqualande

Truite fumée LANDVIKA 150¢g

= TRANCHES

L’Affichage environnemental

PERFORMANCE
ENVIRONNEMENTALE

POUR 100g DE' PRODUIT CONSOMME
Réchauffement climatique
900g CO,eq

Empreinte eau
2,47 litres d’eau eq

Empreinte biodiversité
0,75m? de zone urbaine
pendant 1 an

Le Groupe Aqualande

participe a I'expérimentation nationale /
de mise a disposition d'informations
environnementales initiée

par le Grenelle Environnement.

POUR PLUS D’INFOS, RENDEZ-VOUS SUR :

www.developpement-durable.gouv.fr/
experimentation-affichage




2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux retenus :
= Réchauffement climatique
= Impact sur I'eau
= Protection des ressources naturelles ( biodiversité)

3. Supports

=» sur le produit : étiquette au verso de I'emballage du produit

Contact : Lionel COLIN — Icolin@aqualande.com




A RMNOR

ALTERNATIVE PRINTING

Secteur d’activité : Développement, production et distribution de consommables d'impression

Type de produit : cartouches d’encre
Marque : ARMOR

405 pages”

Cartouches d’'encre

= Références : Cartouche jet d’encre neuve (Pgi 520), jet

| COMPATE e d’encre remanufacturé (HP 336) et laser remanufacturée (HP
i CANON 1010)

P P00 Pruma WPSSE)

et = Circuit de distribution : Systéme U, Bureau Vallée, Spicers
i

i i

p— (detaillant ou distributeur).
Pgl-ﬁﬂlu

NOIR
BLACK.
ey

/fm[ V7 gﬁf«r-r
ARNMNOR

L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage




2. Indicateurs environnementaux

2 indicateurs environnementaux retenus :

3. Supports
= Produit

Changement climatique : critére quantifiant les gaz a effet
de serre émis dans I'atmosphere qui conduisent a une
hausse de la température moyenne sur la Terre ainsi qu'a
un déreglement climatique. Il est mesuré en kilogramme
équivalent CO2 (kg éq. CO2).

Epuisement des ressources naturelles non
renouvelables : indicateur évaluant la consommation de
ressources naturelles non renouvelables telles que les
minerais ou les ressources énergétiques (charbon,
pétrole...). Ce critere est exprimé en kg Sh équivalent.

= Internet : www.armor-print.com — rubrique développement durable

Contact : Laurent Salzat — laurent.salzat@armor-group.com




belm.fr

el

LoVPORTE D'ENTREE A UN NOM

Secteur d’activité : Menuiserie industrielle
Type de produit : Portes d’entrée pour maisons individuelles
Marque : BEL'M

Portes d’entrée

L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

Cycle de vie
Impact N
+ FABRICATION USAGE FIN DE VIE ote
environnemental A o  sex A o' = environnementale

de la porte

le plus faible A




2. Indicateurs environnementaux

e Pour la phase de fabrication: Réchauffement climatique (CO, éq) + Energie
consommée (MJ) + Epuisement des ressources + Toxicité

e Pour la phase d'usage: Ud (performance thermique) + Etanchéité a lair +
Performance acoustique

e Pourlaphase de fin de vie : Recyclabilité

3. Supports

= Internet : www.belm.fr
=» Catalogues disponibles chez les revendeurs

=» Fiches dans les showrooms clients sur la France entiere

Contact : David Sylvain - sdavid@belm.fr




@ biocoop

Type de produit : produits alimentaires

Marques : Ensemble pour plus de sens, Grillons d’'or, Sojade, Soy

8 références concernées

Petits flocons d'avoine (Ensemble pour plus de
sens)

Flakes blé complet (Grillons d'or)
Fabricant partenaire : Cereco

Boisson UHT nature (Sojade)

Dessert Nature (Sojade)
Fabricant partenaire : Triballat Noyal

Tofinelle aux champignons (Saoy)
Tofou frais nature (Soy)

Grinioc épeautre légumes (Soy)
Soya cuisine nature UHT (Soy)

Fabricant partenaire : Nutrition & Nature

Circuit de distribution : magasins Biocoop

& des céréales
2 galettes
de céréales
complétes

» riches
en fibres

= sans huile
de palme




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

IMPACT ECOLOGIQUE | :°).T2F0UNATURE,......

Indice Carbone, en g équivalent C0:/100 g de preduit

.} =
e |ndice Eutrophisation de 'Eau, en mg équivalent POJ/100 g de produit

P o33
Indice Acidification de I'Air, en g équivalent 50:/100 g de produit
. IMPACT r & IMPACT

FAIBLE --“ D E F [\G: FORT

La note “A” désigne un impact faible du produit par rapport @ tous les
produits bio et conventionnels du rayon étudié.

greencodeinfo”

1®il by Greenext www.greencode-info.fr

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux retenus :
= impact sur I'air : changement climatique
= impact sur I'eau : eutrophisation
= émission de gaz a effet de serre

3. Supports

= surlelieu de vente sous la forme de stop-rayons installés en magasin

Biocoop Aquarius 3 magasins

(6, rue du 11e BCA, Annecy ; 2, rue Perrine, La Roche sur Foron et 152, rue de la Gare, Pringy- 74)
Biocoop Greendy

(57, Av Maurice Berteaux, Sartrouville — 78)

Biocoop Lémo Voltaire

(33, Bd Voltaire, Paris, 11eme)

Biocoop Lémo Sébastopol

(66, Bd Sébastopol, Paris, 3éme)

Biocoop L’Epi Vert

(27, rue des Flandres, Blois — 41)

Biocoop Le Fenouil : 2 magasins

(ZAC de la Pointe, Route de Bonnétable, Sargé ; 85 chemin de César, Ruaudin — 72)

Biocoop Les 7 Epis : 3 magasins

(27, Kervidanou 3, Melac — 29 ; 87, Av Ambroise-Croizat, Lanester et 5, rue du Colonel-le-Barillec,
Lorient — 56)

Biocoop Mayenne Bio Soleil : 3 magasins

(49, Bd de Montigny, Mayenne ; 8, rue Bir-Hakeim, Laval et 2 rue des Ailleres, Azé — 53)

Adresses également disponibles sur le site www.biocoop.fr

=» surinternet : www.biocoop.fr

Contact : Mlle Souad Taibi - contact@biocoop.fr




gy
Bonduelle

Secteur d’activité : Alimentaire
Type de produit : légumes en conserves
Marque : Bonduelle

Petit pois BONDUELLE

= Référence concernée : petit pois extra-fin en conserve (850 ml) marque
BONDUELLE

Petits Pois




1. format de I'affichage

INFORMATIONS ENVIROMNEMENTALES

» Le conlexte

» Les indicateurs

v L& patit pois

» L'engagement Bondualie

L’Affichage environnemental

WALE Og
0 s
» 1.,

Les indicateurs mesurés
BOMDUELLE a masurd lmpact d'une boite e consena
de Petit Pois - exira fin, au jus, et de format familial (350 mi)

sur le « cimat et effat de sema » et sur ' « eau » avec 2 thématiques.
majeures pour les produits agro-alimentaires

Emissions de gaz Consommation
‘ [ a effet de serre "'. dean
ﬁ . » géfinition » géfinition
g ; grammes 0. g litres
d'équivalent CO2 pour jpour 100g

100g de poids net égoutté de poids net égoutté (lavage des

légumes et remplissage de la boite)

Meéthode de mesure de Vimpact environnemenial

Le calcul & & conduit par le Centre Technique de la Conserve et des Produils Appertisés,
conformément & la méthode du référentiel B X 30 323 : IPCC 2007 - wilisation du legiciel dACY
SIMAPRO.

Calcul des émissions de gaz 4 effet de serre
[® 88 Onexprime le résultat en gramme d équivalent CO2 pour 100g de poids net &goutté. On estime le
résultat précis & 15% prét soit un résullat entre 80 &t 110g aq CO2100g poids net égoutté

Calcul des consommations d'eau :

Les bases de données publiques nécessaires au caloul ne sont pas disponibles et la définilion des
qualités d'eau impactantes n'es! pas connue & date (Iravaux ADEMEIAFMOR en cours) pour
Fensemble des étapes du cycle de vie Seule Métape de “fabrication” est quantifiée ic

/_ Production agricole
Ny
N

Calcul des indicateurs
sur le cyele de vie du produit

= Fabrication
— = ‘2 4
\ s Y =
S
Production _/ Ny
de I'emballage
A =
- '
[~ Entrepdt client et
@ A vente en magasin
Fin de vie / \ l
de I'emballage

—Vay
W‘-—-‘—-

Fin de vis du produit

\_ Usage chez le consommateur

2. indicateurs environnementaux

2 indicateurs environnementaux retenus :
= impact sur l'air : effet de serre
= consommation d’eau

3. Supports

= sur le site internet : www.bonduelle.com

Contact : TRUELLE Vincent vtruelle@adepale.org




BUTAGAZ

Secteur d’activité : Energie
Type de produit : Bouteille de gaz a usage domestique
Marque : Butagaz

Bouteille de gaz a usage domestique

3 références concernées : Bouteille 13kg Butane, Viseo Butane 10kg et le Cube
Butane 6kg

Circuit de distribution : produits disponibles dans prés de 3000 points de vente
(grandes surfaces alimentaires)




L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

Empreinte Empreinte @ Empreinte @
environnementale  environnementale environnementale
pour un an de gazz  pour un an de gaz' pour un an de gaz'

‘ ... Changement climatique

160 kg 0. covan

0,60 %

de l'impact
d'un ménage européen ﬁ

= Changement climatique

150 kg Exq. COalan

0,56 %

de limpact ﬁ
d'un ménage européen

. Changement climatique

157 kg Eq. COw/an

0,58 %

de l'impact
d'un ménage européen ﬁ

ﬂ Epuisement des ressources Epuisement des ressources ﬂ Epuisement des ressources
non renouvelables non renouvelables non renouvelables

L,16g/an

0,14 %0

3,99g/an

soit 0,13 olo

de limpact
d'un ménage européen

4.47g/an

soit 0,15 olo

de l'impact
d'un ménage européen

de l'impact
d'un ménage européen

2. indicateurs environnementaux

2 indicateurs environnementaux retenus :
= impact sur I'air : changement climatique
= impact sur les ressources : épuisements des ressources non renouvelables

3. Supports

= sur le lieu de vente sous la forme de stop-rayons installés sur les différents
présentoirs Butagaz
= surinternet : www.butagaz.fr

Contact : Anne Bouet - a.bouet@shell.com




®

Carrefour

Secteur d’activité : Grande distribution
Type de produit : Shampoing
Marques : Carrefour

Shampoings doux

e Références concernées : Shampoings doux de marques Carrefour

e Circuit de distribution : Enseigne Carrefour




L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

SHAMPOOING CARREFOUR

avocat et beurre de karite

) @ .
X ERR

Nous vous informons sur I'impact environnemental de ce shampooing a travers 3 indicateurs :

{7

Pour mesurer |'impact environnemental des
shampooings, 'ensemble du cycle de vie du
shampooing a &té étudié.

Le cycle de vie du shampooing correspond 2
l'ensemble des étapes allant de sa production & son
&limination, en passant par la production des matiéres

R premiéres et de I'emballage, le transport, son utilisation
7.0 boutailles sous la douche etsa fin de vie.
0] 'sau minérales
% EN SAVOIR PLUS
dguivalent
i 1,6 piscines
%s da jardin

Information sur I'emballage du shampooing

‘i)lndll:ahur Embaliage : 0,23
)

Ce ratlo prend en compte le poids de 'emballage du shampooing,
lincorporation de matériau recyclé et 'écoconception de s
I'emballage. Plus le ratio est bas, plus 'ilmpact environnemental de en\rlronnemer_ltal
I'emballage est faible. de mon shampooing ?

v 3
% EN SAVOIR PLUS SUR f
LA DEMARCHE DEVELOPPEMENT DURABLE DU FOURNISSEUR ‘ > EN SAVOIR PLUS ~—/

_ Comment
réduire 'impact

2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
= Effet de serre
= Consommation d'eau
= Pollution aquatique

3. Supports

= sur internet : www.carrefour.fr

Contact : Sandrine Mercier, Sandrine mercier@carrefour.com




GROUPE p»
( asino
/‘A
NOURRIR UN MONDE

DE ‘RS

Secteur d’activité : Distribution
Type de produit : produits alimentaires
Marque : Casino/Monoprix

Produits alimentaires

= Références concernées : plus de 70 produits a marques Casino et environ 40 a
marque Monoprix : jus de fruit, fromages, yaourts, biscuits, pates, poissons fumés et
poissons en conserve, ceufs, eaux minérales

= Circuit de distribution : lieux de diffusion des produits Casino, Monoprix, Armoric,
Montcalm, Matines et Alter Eco.

Galettes

Bretonnes -




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux agrégés sous forme de note globale :
=  émission de gaz a effet de serre
= Impact sur le milieu aquatique
= consommation d’eau

3. Supports

= sur 'emballage du produit : I'indice environnemental est étiqueté directement sur
'emballage. L'étiquetage détaillé par produit (valeurs physiques par étape de cycle
de vie) est disponible par flashcode avec un smartphone

= sur internet : www.indice-environnemental.fr , www.casino.fr

Contact : Marc Voinnesson - mvoinnesson@groupe-casino.fr




CHATEAU

LAROSE
TRINTAUDON

HAUT-MEDOC

Type de produit : vin
Marque : Larose-Trintaudon

Haut-Médoc Chateau Larose-Trintaudon

= références concernées : 1 200 000 bouteilles de vin




L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

i} @6 am e
T EY s X

B Ecopie e

LAROSE
TRINTAUDON

n
‘ GE
FFICHACNENTAL
e

ape 1O
ot ME™

e 90 o
pRVER Kot

2. indicateurs environnementaux

2 indicateurs environnementaux retenus :
= impact sur I'air : changement climatique
= impact sur les ressources : épuisements des ressources non renouvelables
= impact sur I'eau

3. Supports

= surle produit : étiquette apposée sur le bouchon de la bouteille

Contact : Brice Amouroux brice.amouroux@trintaudon.com




=

Conforama

Secteur d’activité : Electroménager/Electronique
Type de produit : Chaise
Marque : Conforama

Zoom sur les chaises Jeff et Casba

Circuit de distribution : produits disponibles dans prés de 3000 points de vente




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

Conforama

vous informe sur ['impad
environnemental de ce
produit.

Refrouver celte éliquette
EFTETDE SEREE sur 100 référances on

13k magasin |
C

i, Ela wous informe sur impact
: . mRuTEDErEAl carbone, la qualiié d= Faau
a ulgg e I'epuisement des resscurces
\ iy rabrslles  induites  par la

e Pu" fabrication, lo  disiributizn,

ErusesEnT Futilisation et ko fin de vis

T da ca produit,

6,LE-16
Annde - 1 QPSR S—————

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux retenus :
= Effet de serre
= impact sur les ressources : épuisements des ressources non renouvelables
= qualité de I'eau

3. Supports

= sur le produit : étiquette sur le produit en magasin

= sur internet : www.conforama.fr caractéristiques techniques du produit et partie
dédiée a [laffichage environnemental www.conforama.fr/levenement2 affichage-
environnemental 10001 10602 -2 0 147953

Contact : Christian De Meerschman - cdemeerschman@conforama.fr




Secteur d’activité : Alimentaire
Type de produit : Légumes en conserve
Marque : D’AUCY

Haricots verts D’AUCY

= Références concernée : haricots verts extra fins en conserve (850 ml) marque
D’AUCY




L’Affichage environnemental

1. format de I'affichage

Emission pour 100g de Haricots Verts en
conserve nets égouttés :

Effet de serre

2. indicateurs environnementaux

2 indicateurs environnementaux retenus :
= impact sur I'air ; effet de serre
= consommation d’eau

3. Supports

= sur le site internet : www.daucy.fr

Contact : TRUELLE Vincent vtruelle @adepale.org




Discounted”

Secteur d’activité : Vente a distance
Type de produit : électroménager

Lave-linge, Lave Vaisselle, Seche-linge, Réfrigérateur, Combiné,
Congélateur, Cave a vin, Imprimante, Moniteur, TV

KGE39AL40 Februar 2011



L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

A-ELCTNTECI - I PP~ W~ S R O/ A L £LECTROMENAGER, NON AU GASPILLAGE D'ENERGIE !
3 eco[og]que FoHvyv-vewew .. —/———— —  ——  m— —mo H-
Effet a E &N g Ca— G 157
de serre Al ofe > kWh/an
<0,01&%, <0,01%. 0,0059- & _ ' ;§: 5
2 <P
] je. 3
G) Cliquez pour en savoirplus &  EEEEE— 38q
Discountao.com participe a I'expérimentation nationale
de mise a disposition d'informations environnementales =2
initiée par le Grenelle Environnement. Plus d'informations propulsé par -~ hopscore

2. Indicateurs environnementaux
3indicateurs environnementaux retenus :

o Effet de serre
e Impact sur I'eau
e Impact sur les ressources naturelles

3. Supports

=»sur le site Internet : www.discounteo.fr

= en magasin : linéaire dans un magasin discounteo a Montpellier

Contact : Daniel Broche - daniel.broche@discounteo.com




Secteur : Agroalimentaire
Type de produit : poulets fermiers label rouge
Marque : les fermiers du Val de Loire




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

Nos actions pour |'environnement

Ceda fait longtemps qua les Fermiars d'Ancenls se préoccupent de lewr envirgnnement car une valadlle de qualité ne peut &tre dleede gue
dans un environnement de qualité. Aujourd’hui ils participent 3 I'affichage environnemental dans |2 but de vous apportes une wision
claire sur lewrs actions. Pour cela ils ont chaisis deux critéres :

1. Les Gaz a effet de serre

X La Biodiversité
Sedon kes méthodes définies par le référentiel général de Bonnes Pratiqees publié par FTAFNOR ADEME -
Les Gaz a effet de serre La Biodiversité
Faible énii-u.‘m Forte Biodiversitd
.
b |
- —
w

-

——®

-

-

- S i, o i
—

= "y

Fore émission Faible Biodiversité
Emission an g de C ] 355 Eedrenisalis @ 1 0,519
Les Fermiers d*Ancenis participent & la maitrise des émissions L cosamraratios d'in scralet famia- o'k mowric 1o cortriase b e Bréservetion da
des gaz a effet de serme en incorporant dans 'alimentation de L ppp—— )
leurs volailles fenmiénes, les céréales produites dans la région .
o' Bnesnis, 5i les Fermiers d'Ancenis sont si sensibles & leur

anvironnesant cela vient du fait gutils évaluant au quotidien,
beurs impacts endironnemensus depuis 2006

Concréatement les Farmiers d'Ancenis onl semé au printemps
2011 des couverts melliféras afin de foumir aux insectes
pollinisateurs du nectar et des pollans die qualité

2. indicateurs environnementaux

2 indicateurs environnementaux retenus :
= Gaz a effet de serre
= |mpact sur la biodiversité

3. Supports

= Internet : www.volaillesdancenis.fr

Contact : Alain MOREAU — amoreau@terrena.fr




Y

COREA

POITOU-CHARENTES

Type de produit : Aliments pour animaux de compagnie

Aliments pour animaux de compagnie

= Référence : Gamme Exigence, aliments secs haut de
gamme pour chiens de race moyenne 25-12

= Circuit de distribution : magasins Gamm Vert

E= B

-
s

/

L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

poar lwi. bon pour Lenvironnement

Climat Eau Faune & Flore

Vous aunssi, contribnez a\a démarche




2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
= Climat
= Eau
= Faune et Flore

3. Supports

= En magasin: 7 magasins Gamm vert - Chatillon sur Seine (21), Chatte (38),
Epineuil (89), Eveux (69), Migennes (89), Montereau Fault Yonne (77) et Ollioules
(83) — testent I'affichage environnemental

P

= internet : sur le site de chaque partenaire : Corea (http://www.coreapc.fr/), Néodis
(http://www.neodis-exigence.com/) et Gamm Vert (www.gammvert.fr) + un site
commun (www.exigence-affichage-environnemental.fr)

Contact : Frédéric GUYOT - fguyot@gammvert.fr




Prends soin de toi.

RNICR

Secteur d’activité : Grande distribution
Type de produit : Shampoing
Marques : L'Oréal

Shampoings doux Garnier

o Références concernées : Shampoings doux de marques Garnier (L'Oreal)

P o
@RNI@R

Ultra
DOUX

SHAMPOOING DOUX
BIODEGRADABLE"




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

=) @
i, 5 E 0 i
u r - Q
Q ﬁ h‘o.‘ J
/
SHAMPOOING ULTRA DOUX
A LEXTRAIT D'AMANDE DOUCE ET FLEUR DE LOTUS

Les émissions de gaz a effet de serre La consommation d'eau La poliution aquatique
» équivalent

60g 337m parcourus

/ 2 par une voiture
/-4eqCO {175ghm)

Ratio Emballage = 0.29 : Ce ratio prend en compte le poids de I'emballage du shampooing, l'incarporation de matériau recyclé et
I'écoconception de I'emballage. Plus le ratio est bas, plus faible est Iimpact environnemental de I'emballage.

équivalent
0,6 piscines de

Jardin (3.4m’)

. h equivalent
1 6.4 bouteilles
o! d'eau minérale
de15L

2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
= Effet de serre
= Consommation d'eau
= Pollution aquatique

3. Supports

= sur internet : www.carrefour.fr

Contact : Sandrine Mercier, Sandrine _mercier@carrefour.com




Secteur d’activité : Agroalimentaire
Type de produit : oeufs
Marque : Matines

Oeufs Matines

= Circuit de distribution : les produits Matines portant un Indice Environnemental
seront dans les magasins de distribution du groupe Casino
A

B

L’Affichage environnemental

i indice

environnemental Brvironnemean ta.lf

2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
= Equivalent carbone,
= Impact sur I'eau ( eutrophisation)
= Consommation d’eau brute

3. Supports

= En magasin : Apposition de I'Indice Environnemental en face avant des produits
=Sur le site Internet: http://www.groupe-glon.com/ ou  www.indice-
environnemental.fr

Contact : Antoine LENEPVEU antoine.lenepveu@cybelia.fr




% (
(ELBA) cnn's)on'

HAMEUIN BRANDS

Secteur d’activité : Papeterie

Catégorie : Fourniture de papeterie scolaire

Type de produit : Cahier scolaire, papier a dessin, pochette
Marque : Oxford, Canson, Elba

= Oxford : Cahiers scolaires piqure, reliure intégrale,
Open Flex, Home&Office.

= Canson : La Pochette Canson C a grain 125g, 180g,
224g.

= Elba: Chemise élastique Eurofolio, Eurofolio Prestige,
Eurofolio Nature , Poche a Malice, Boite eurofolio
ergonomique.
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L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

Information environnement

Expérimentation nationale de mise a disposition

*Pour 1feuille pesant 10g
Www.canson.com

(]
u
A 174

d'informations environnementales initiée par le Grenelle Environnement,

Emissions (0> 20 ¢
Dégradation des 0 o
écosystemes forestiers 9
Epuisement des .
ressources fossiles 9,3 mg

2. Indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :

=  Emission de CO?

= Dégradation des écosystémes forestiers
= Epuisement des ressources fossiles

3. Supports

dizposmion d'imtarmations environnamentale
initiée par le Grenelle Environnement.  “War.".

o Emissions de (D B¢
Dégradation des 0¢
écosystémes forestiers 9

e 03r

*Pour 1 feuille A4 de cahier décriture
Wy AW
"W.cahiers-oxio

=» Sur les produits dans les rayons permanents des grandes surfaces et détaillants

=» Sites internet :  www.cahiers-oxford.com www.canson.com www.elba.com

Contact : Mme Virginie Ori : virginie.ori@hamelinbrands.com




__Heineken
Entreprise

Secteur d’activité : Boisson
Type de produit : Biéere
Marque : Heineken

Heineken — bouteille 25cl

L’Affichage environnemental

/) Ql\‘- _ l , .
1. Format d’affichage
5 m’“l

-_7He1nekenrl
i . France copstning oy ligns durnlde:

NOTRE GREUPE PEIE ACTIVITES nrr ENOADERENTS KO FERSUURCESR HUMMKES MEHINS

'LMLL; rﬁ‘ ) fh-iw

ET AUSSL..
Affichage environnemental i o il i

VALAMCES FROFRES
Conoameinel & oke Engager el ey 1w 02 MerARDONETen, Nous perlcCons & Mespdi Mentsnd Naions: S MaTcags Eraiiiredenta
Intswpe b Mniriars os MEoioge &M oU Greneis Bramersant
L nijecti @ cE e | rfonrer e conaoreeste B fnpec! froiopous de SR sctetn
o e Ch s oiivslier e npacts sur Mers onnerant duns Bl on botelle o SETe O 250 1 e e
- dee ereaars de pax @ sitel de e ke Frercs el rertre o
« o Fut e on as IerTLTEs Nt e Rt LE-RRLE Ll

i culoubs oo beanid s Fanshyss du cpche de v duns b (09, Curdeg-cimde oe producton @ s ozmerrrmion. Cele s « sis [MowrTar B 36 marses
ot o B irinBgence Sarvics, sgeres corasi an srvacresrsn o divskpperen duorsls T AL

Informations redatives a une bisrs en boutsllle de verre- de 25 cl
{ 3 consammation ENGASENERTE
(de la praduction & la consam } DEVELOFPEMENT [4FIAILE
HEIREKEN WTEAKATICINAL

-
¥08 g eg. COZ -ll;ﬂ il e --: 1 ) ad g ¢ ,_-. [ 6w e, |
.ﬂ- |
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2. indicateurs environnementaux

2 indicateurs environnementaux retenus :
= Emissions de gaz a effet de serre
= impact sur les ressources : épuisements des ressources non renouvelables

3. Supports

= site Internet « Heineken France », www.heinekenfrance.fr

= téléphone portable (lien site internet via flash code),

= affichage « stop rayon » chez 1 distributeur au niveau national — 100 points de
distribution Carrefour

Contact : Pierre LEVYCKYJ — pierre.levyckyj@heineken.fr




HOTEL

LA PEROUSE

Secteur d’activité : Hotellerie

L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

e

~~~ NOTE ENVIRONNEMENTALE D'UNE NUIT D’HOTEL
ANH Hétel La Pérouse 0] 1

T
; CONSOMEATION D"EALL
- j—
i e f persmse f wnit

] (19}
i BBy § peowwe S el
TIUIANTITE DE DECHETS
— 394
ey e
CHANGEAWFNT O] BIATRLE

2. indicateurs environnementaux

5 indicateurs environnementaux retenus :
- Changement climatique
- Consommation d’eau
- Consommation d'énergie
- Déchets générés (par catégorie de déchets)
- Pourcentage de produits biologiques et écologiques

3. Supports

= Site Internet : www.clubhotelier-nantes.fr




= Affiche format A4, Téléviseurs : affichage dans les chambres et les lieux
communs

= Application smart phone

Contact : Gilles CIBERT, direction@hotel-laperouse.fr




InterfaceFLOR

Secteur d’activité : textile/habitat
Type de produit : moquette
Marque : InterfaceFlor

Mogquette dalle textile InterfaceFLOR




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

Heuga 580

Catégories d'lmpact Valeur Maximale
Environmental Référence par m*
Réchauffernent 16,9 kg CO; eq.
Climatique
Q Consommation d'eau 0,41 m*
E—
l Production de déchets 5,04 kg
[ Consommation de 2942 M)
rESSOUrces energétiques
2 Q ii Epuisement des 0,12 kg Sbeq.
~ A TESSOUICES
i
@ Eutrophisation aguatique 0,0087 kg PO eq.
Formation d'ozone 0,0066 kg ethene eq.
photochimique
Acidification 0,056 kg S0, eq.
atmosphérnque
5\1&
201 4 3-‘*’9& 7
N l Destruction de la couche 8,2x107 kgRy, eq.
/]“ d'ozone stratosphérique

Valeurs comespondant aux matiéres premiéres et & la fabrication, par m? produit, issues de la Déclaration Environnementale Produit n® IFF 2011311 E réalisée en Juillet 2011.
Résultats verifiés conformes aux normes 150 14040 et 1ISO 14025 par IBU, organisme certificateur tierce partie.

3. Support

= surinternet : http://www.interfaceflor.fr/internet/web.nsf/webpages/5230 FR.html

Contact : Laure RONDEAU DESROCHES - laure.rondeau@interfaceflor.eu




C H R I § T I A NS
LE POISSON MA PASSION
Secteur d’activité : Traiteur alimentaire

Type de produit : Produits de la mer
Marque : Langloys Traiteur

Tartare de saumon et velouté tomate basilic - Langloys

Références concernées : 5000 barquettes de tartare et 10 000 bouteilles de

velouté concernées
Circuit de distribution : magasins System U, Leclerc, Carrefour, Intermarché,

Auchan...

TARTARE DE SAUMON FUME ANETH /CITRON




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux :
= consommation d’eau
= impact sur I'eau
= Emissions de CO,

3. Supports

= Sur le produit : stickers sur la barquette
= Site Internet : www.langloys-traiteur.com

Contact : M. Martial Goyard - service.qualite @langloys-traiteur.com




Secteur d’activité : Bricolage /Equipement
Marque : Leroy Merlin

Produits d’isolation, parquets stratifiés, peintures intérieures, colles

= Rayon a fort trafic et volume d’achat: 10 a 15 % de la fréquentation des magasins et
plus de 1500 références produit

L'affichage environnemental

1. Format d’affichage
IMPACT ENVIRONNEMENTAL

Changement climatique
33,82 kgeq
y— 0
@\ Epuisement des ressources
;: 4429 kg eq b
@ Pollution de I'eau
006277 m*
_
Pollution de I'air
1745 m?*
~ A )
Consommation en eau
1574 m?
Vo




2. Indicateurs environnementaux

4 a 5 indicateurs environnementaux retenus par catégorie de produits parmi les
suivants :

= Changement climatique

= Epuisement des ressources

= Pollution de l'air

= Pollution de I'eau

= Consommation en eau

= Consommation en énergie non renouvelable

3. Supports
= Magasin :

= Enlinéaire:
v" Note globale du produit sur I'étiquette prix des peintures et des colles ;
v" Note globale + définition des indicateurs sur une étiquette collée sur les
panneaux d'exposition des parquets stratifiés.

= Des Kakemonos adaptés a la famille de produit, qui expliqguent la démarche et les

indicateurs environnementaux calculés. p—

NENT
‘\‘h R

= Des stops-rayons pour expliquer la démarche et renvoyer
vers le site internet Leroy Merlin via des tags 2D.

= Au point conseil, un fascicule renseigne le consommateur
sur la démarche d’expérimentation d’'affichage
environnemental en général, donne plus de détails sur les
indicateurs d’évaluation des impacts environnementaux, et
explique la méthodologie de calcul des notes.

Mieux vous informer
pour mieux choisir.

LEROY MERLIN I-“JII-.' IPE
A LEXPERIMENTA

= Site Internet: www.leroymerlin.fr Page web dédiee : ki deprods:
démarche nationale de [laffichage environnemental, €njeuUX,  poyrvous aider a choisir des produits 3

impacts, calculs, foire aux questions et forum. FAIBLE IMPACT ENVIRONNEMENTAL,
le niveau de performance associée

est indiqué sur 'étiquette:

Q -.Hll:l:'.i arua:—.ir
Al ..;_. : 47

(h:")’)-’)

M esssaeess cssiepy

Lo calzul de |2 note comprend les étapes d'extraction
thes matibnes pramidres, de fabrication, de
#t de gastion des dichets an fin de vie du produit.
Cetie note est |s moyenne des notes chilenues.
par la produit sur & types dimpacts, qui, dans bo cas
MATERIAUX D'ISOLATION, sont las suivants:

Contact : Mme Karina Delpierre : karina.delpierre@leroymerlin.fr




Hatel 3*Ecolabel  Restaurant de Potager bic Séminaires Durables

L Om@m/éj

Secteur d’activité : Hoétellerie/restauration/séminaire

L’Affichage environnemental

Hétel : Etiquetage sur I'impact global moyen d’'une nuitée avec petit déjeuner
Restaurant : Deux niveaux d'étiquetage :
e Etiquetage global du restaurant (en cours selon les méme criteres que I'hotel)
e Etiquetage par plat
Séminaire : gramme de CO, par type de séminaire incluant le transport client ( en cours)

1. Format d’affichage

S~

OTE ENVIRONNEMENTALE D’'UNE NUIT D’HOTEL

CONSOMMATION D'EAU

£ fitres / persozne / ARt

CONSOMMATION D'ENERGIE

i KiWhep / personne / suit

QUANTITE DE DECHETS

ER § / personne [ sait

CHANGEMENT CLIMATIQUE

@
' En kg de CO, o, / persoane / Bait

PRODUITS ECOLOGIQUES / BIOLOGIQUES

Er % de produits stifisés



2. indicateurs environnementaux

5 indicateurs environnementaux retenus :
- Changement climatique
- Consommation d’eau
- Consommation d’énergie
- Déchets générés (par catégorie de déchets)
- Pourcentage de produits biologiques et écologiques

3. Supports

= Sur Internet : www.lesorangeries.com - http://lesorangeries.over-blog.com

=» Restaurant: porte menu extérieur, accueil restaurant, sur table, internet

= Hotel : panneau d’information devant hétel, accueil hétel, en chambre, internet

Contact : Olivia GAUTIER - orangeries@wanadoo.fr




0.
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Lesieur

Secteur d’activité : Industrie alimentaire
Type de produit : huiles
Marque : Lesieur

Huiles de tournesol et de colza

= Références concernées : huiles Fleur de Colza, Coeur de Tournesol
= Circuit de distribution : Grande Distribution

CUISSON & ASSAISONNEMENT




L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

FLEUR DE COLZA
INFORMATIONS ENVIRONNEMENTALES

Emissions de gaz a effet de serre

Les émissions en "CO2 équivalent® de 'huile Fleur de Colza sont de
15.0 grammes pour 1 cuillére 4 soupa (10 grammes).

Les émissions d'una huile de colza "de référance” sont da 15,4
grammes pour 1 culllére & soupe (Source FNCG).

La mise en place de la filiére Fleur de Colza de Lesieur parmet de

poursuivre I'optimisation par des actions réparties sur la phase
EﬁEt de serre agricole, la production utilisant de I'énergie issue de la biomasse et le
fransport.

Consommation d'eau

La consommation d'eau pour la production de I'huile Fleur de Colza
est de 0.10 litre pour 1 cuillére 4 soupe (10 grammes).

La consommation d'eau pour la production d'une hulle de colza "de
référence” est de 0.10 litre pour 1 cuillére & soupe (Source FNCG).

La consommation de la phase de ransformation représente 10% de la
consommation totale estimée soit 0.01 litre par cuillére & soupe dhuile
Fleur de Colza.

La culture des graines de colza en France a recours a lirrigation de
fagon exceptionnelle,

Indicateur de biodiversité

Dans le cadre d'un appel d'olfre national lancé par le
gouvernement, l'indicateur de biodiversité est en cours de
construction.

Biodiversite

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux retenus :
= Emissions de gaz a effet de serre
= Consommation en eau
= Actions de préservation / conservation de la biodiversité

3. Supports

=» surinternet : www.lesieur.fr

= sur smartphone: Application ProxiProduit

Contact : Jean-Marc BUTEUX jbuteux@]lesieur.fr




Secteur d’activité : Jeux et jouets
Marque : La Méche Rebelle Editions

Jeu de société




L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

O | r(Chungzmzm climatique : 0,622 Kg eq CO2 )

éoudsoud b2 By £01000 uounu@

-I-Q rr@ (stsources: 000341 Kg eq omimoma

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux agrégés sou forme d’'une note globale :
= Changement climatique
= Epuisement des ressources naturelles non renouvelables
= Pollution

3. Supports

= sur le produit : QR code vers une page internet dédiée

Contact : Stéphane BAYLE - stephane@meche-rebelle.fr




Les idées créatipes 7

ﬁa A{)ER{}LMMCE

Secteur d’activité : Agroalimentaire
Type de produit : Produits de la mer
Marque : Armoric

Poissons fumés et marinés
5 références concernées :

Gamme des émincés de poissons fumés :
= Emincés de saumon fumé aneth-citron 100g
= Emincés de saumon fumé cinq baies & coriandre 100g

Gamme des saumons fumés Label Rouge :

= Saumon fumé Label Rouge origine Norvége (2 tranches)
= Saumon fumé Label Rouge origine Norvége (4 tranches)
= Saumon fumé Label Rouge origine Ecosse (2 tranches)

Circuit de distribution : grandes et moyennes surfaces en France, internet

po fows

cuilleres oy semines

Tranchées dans Ie
ceewr du filet

o
W "‘*‘ i,
T
T At

=t = Les idées trés creatiyes
eéminceés de saumon fume T .
aneth & citron éminceés de saumon fumé

== 5 baies & coriandre

| rouge

Norvege



L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

indice indice

environnemental environnemental environnemental

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux agrégés sou forme d’une note globale :
= gaz a effet de serre,
= impact sur la qualité de I'eau
= consommation d’eau

3. Supports

= surle produit : sur 'emballage
= sur internet : www.meralliance.com

Contact : Jean-Francois FEILLET - jean-francois.feillet@meralliance.com




\‘,
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Secteur d’'activité : Enseignes de grande distribution

Type de produit : produits alimentaires, textile, bricolage, hygiéne

Marques : Jean Rozé, Grillero, Louis D’Armel, Volae, Onno, Monique Ranou, Chabrior,

Elodie, Solaya, Regain, Top Budget, Adelie, Labell Swett & Small, Labell Agility, Labell
Premium, Labell Autonomy, Eldys, Pommette, Apta, Nuance, GO-ON, Boisilor.

Produits Alimentaires, textiles, lessives,
couches, peintures et protection du bois
produits de Bricolage

= Références concernées : viande, volaille, charcuterie, biscuit, confiture, compote,
fruits au sirop, cocktail de fruits, couche, lessive, chaussette, collant, leggings,
peinture, traitement du bois, lasure

= Circuit de distribution :
Magasins Intermarché, Bricomarché en France, Europe et Grand Import

et VI Legerele v Ly

Confiture Allégée




1.

L’Affichage environnemental

Format d’affichage

| IMPACT ENVIRONNEMENTAL IMPACT ENVIRONNEMENTAL

CO: Qualité de FAIR | Qualité de 'EAU CO: Qualité de AIR | Qualité de 'EAU
Chang. climatique | Acidification Eutrophisation Chang. climatique | Acidification Eutrophisation

mn 3250390114697 mn 3250390134688
CHABRIOR SOLAYA
Godters crok parfum Confiture Allégée
tout choco < Fraise
FAMILLE : GOOTERS FAMILLE : CONFITURE
En g équivalent CO2 / 100g de produit vendu En g équivalent CO2 / 100g de produit vendu
an QP11 an @I 036
En g équivalent SO2 / 100g de produit vendu En g équivalent SO2 / 100g de produit vendu
EAU .u> 130 EAU u> 52
En mg équivalent ions phosphates / 100g de produit vendu En mg équivalent ions phosphates / 100g de produit vendu
Notes établies par rapport au rayon Notes établies par rapport au rayon
Pains, céréales et patisseries Produits Sucrés

Expérimentation nationale de I'affichage
environnemental
www.developpement-durable.gouv.fr,
experimentation-affichage

Expérimentation nationale de I'affichage
environnemental
www.developpement-durable.gouv.fr
experimentation-affichage

greencodeinfo® by Greenext greencodeinfo® by Greenext
CONTROLE ECOCERT ENVIRONNEMENT CONTROLE ECOCERT ENVIRONNEMENT

2. indicateurs environnementaux

6 indicateurs environnementaux retenus selon les produits :

>

impact sur 'air : changement climatique

impact sur I'eau

gaz a effet de serre

déchet

acidification

impact sur les ressources : épuisements des ressources non renouvelables

Supports

site Internet: Les informations relatives au projet du Groupement des
Mousquetaires et le guide téléchargeable des informations environnementales des
produits sont  disponibles sur les sites:  www.mousguetaires.com
www.intermarche.com www.bricomarche.com Sur chacun de ces sites, un lien
vers le site GreenCode INFO®, permet au consommateur d'accéder a une
information environnementale plus développée sur les produits de I'expérimentation
et a des informations génériques sur les produits de grande consommation.

Une version internet du GreenCode INFO® est aussi accessible sur les mobiles.

En magasin : Durant la période de I'expérimentation des communications seront
faites via le publi-promo des enseignes Intermarché et Bricomarché. (ex: ILV,
prospectus...)

Contact : Christine MARCOUX - cmarcoux@mousguetaires.com




N
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Nestle

Nestlé France

Secteur d’activité : Alimentaire
Type de produit : Café
Marque : Nestlé

Nescafé et Nespresso

' NESCAFE

ARABICA

INTENSE

:
100% ARABICA ¥

INTE!




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

il Orange F 3G 16:59 49 % =™

“Retour Environnement

Environnement

effet de serre

g eau

I ' biodiversité

NESCAFE participe a I'expérimentation
nationale de mise a disposition d’informations
environnementales initiée par le Grenelle
Environnement. Pour plus d'information :
hitp://www.devel ment-

_ durable.gouv.fr/experimentation-affichage
it
L

Scan

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux retenus :
= Effet de serre
= impact sur les ressources : épuisements des ressources non renouvelables
= impact sur I'eau

3. Supports

= teléphone portable : Application proxiproduit

= magazine (Croquons la vie N° décembre)

= sur internet : www.nestle.fr — www.nescafe.fr — www.nespresso.com/ecolaboration
- www.croquonslavie.fr

Contact : Nathalie Bériot : nathalie.beriot@fr.nestle.com




I OCCITANE

EN PROVENCE

Secteur d’activité : Cosmétique

Creme pour les mains

= Références : Créme pour les mains au karité —
150 ml

L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

LOCCITANE

S’ENGAGE

Impact sur le climat
A ey =T ,
Consommeation d'ecu

Ressources non renouvelables

Eapudrtmantation maticasls da [offichagn saviranamactsl



2. Indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
e Impact sur le climat

e Consommation d’eau
e Impact sur les ressources non renouvelables

3. Supports

= Magasin : Affichage dans toutes les boutiques en France

Contact : Marielle Le Roux — mleroux@occitane.fr



Secteur d’activité : Electroménager et Electronique
Type de produit : Téléphones portables et téléphones fixes sans fil

Circuits distribution : boutiques Orange et site Internet : www.orange.fr

mon "DEC'
> limitation du CO,

*x kg eq CO, émis de la fabrication au recyclage

> préservation des ressources
naturelles

> conception éco-responsable ‘YX XX

(dont limitation des substances dangereuses)

en partenariat avec e IELLd

U ne meilleure info, un meilleur choix
facile pour vous, utile pour tous

comportamiento medioambiental
nombre del movil
- +
LN N N .

(D

con la colaboracion de

tasa de CO2 (X N N X

eq CO2 emit 1 hasta el uso

> preservacion de recursos naturales...... ®0 ® @ @

= eco-disefio
incluye la limi

Actif © En cours




2. Indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :

= limitation du CO,
= préservation des ressources naturelles
= conception éco-responsable (dont limitation des substances dangereuses)

3. Supports

=» produit : note globale / 5 sur 'étiquette de prix

Sony Ericsson Xperia X8 noir
clhient e-mail 3.2 Mpizels w, lBISSEZ-VOUS
@ AE
@wiﬁ 802.11blg %gz?:éfzﬁh c%;zjmﬁz:'gm

= Ecran tactile 37, 16 millions de couleurs, 320x480 pixels
= Quadribande, 08 Android 1.6

* 3G+ compatible UMTS 900 / EDMGE, compatible voix HD

« Mémoire 128Mo, carte microSD 2Go fournie (16Go max

= Performance environnementale : 4/5 évaluée avec le @
Plus diinfos sur www.agir-reflexesverts orange.fir war
- Exposition aux ondes (DAS) : 0.84 W/Kg (max. autorisé 2 WiKg)

i Poids 1049 §8 Autonomie (*) - jusqu'a 450H en veille et 5H4D en com
"Selon donnees constructeur
E Echange express 48h chrono sous réserve d'éligibilité. Garantie 1 an

Forfaits disponibles avec engagement de 12 ou 24 mois
Voir conditions tarifaires des offres mobile Orange auprés du vendeur

Avec Origami a partir de 39€/mois sur 24 mois, 1 ’E
Open 1, 2, 3 ou 2417
Avec Origami a partir de 29€/mois sur 24 mois 1€
Avec Smart ou ME Mobile a partir de 21€/mois 1€
sur 24 mois, Open mini
Avec Smart ou ME Mobile inférieur a 21€/mois 29 €
sur 24 mois
Avec Mobicarte ou Initial sans engagement 169 €
Programme Changer de Mobile
Avec 2900 Avec 2400 Avec 1200 Sous le seudil de
points paoints points points
valable sur 24 mois valable sur 24 mois walable sur 24 mois valable sur 12 mois
1€ 30E 99 £ 169 €
Téléphone seul 269 €

dont 0,03 € de contribution environnementale
IR0 SN

= Magasin : étiquette électronique tactile en test dans deux boutiques (Lyon
et Lille)

=» Catalogue papier des offres

= Internet : www.orange.fr et www.agir-reflexesverts.orange.fr

Contact : Alain LIBERGE, alain.liberge@orange-ftgroup.com



oxdlane

the pleasure and the benefits of sports

Secteur d’activité : Producteur et Distributeur d’articles de sports
Type de produit : Sacs a dos et Pantalons
Margue : Quechua et Solognac

Sacs a dos de randonnée et pantalons de chasse

= Produits concernés : sacs a dos de randonnée marque Quechua et pantalons de
chasse marque Solognac




L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

Mesures environnementales Mesures environnementales
Enwrgngeg;al measahurements Environmental measurements
m ulzmalln men ;mh
Medidas medioambientales mﬁ?ﬁmﬁm
Misure ecocompatibili Misure ecocompatibili
878y )

2. Indicateurs environnementaux
3 Indicateurs environnementaux retenus :

= consommation d’eau
= Consommation d’énergie primaire
= impact carbone

3. Supports

= sur Internet :
- Pour les sacs a dos de randonnée Quechua: www.quechua.com , www.decathlon.fr ,
- Pour les pantalons de chasse Solognac : www.solognac.com , www.decathlon.fr

Contact : David Maillard : david.maillard@oxylane.com




picard

Secteur d’activité : Produits surgelés
Type de produit : Produits alimentaires
Marque : Picard

Produits alimentaires surgelés

= Circuit de distribution : Magasins Picard

B

poivron

., + O

B,

Ratatouille
cuisinée

Tomate, aubergine,
courgette, oignon,

2 parts
poidi et 1600 g (2




L’Affichage environnemental

Ratatouille cuisinée Bio
600g

n
-
]
Faible

iFablel el impact sur ma planéte 7|t

12 mini-éclairs chocolat,
caramel, praliné, café

4
| ]
_Faitde

irate] Quel impact sur ma planéte 7| f5hact

Pour plus d'information, consulter 'affiche pédagogigue en magasin ou www.picard.fr

2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
= Equivalent carbone,
= |mpact sur I'eau
= |ndicateur biodiversité

3. Supports

= En magasin : pancartes, affiches pédagogiques et flyers explicatifs
= Sur le site Internet . www.picard.fr

Contact : M. Arnaud Brulaire, arnaud brulaire@picard.fr




Des cheveux a la peau
le soin est notre métier

Eeﬁ’rin%:)r-rg c-i:r;.r-:w1 g:: ue D U C RAY

LABORATOIRES DERMATOLOGIQUES

Secteur d’activité : Dermo-cosmétique
Type de produit : Shampoing

Marque : Ducray
| Shampoing

/ W = Référence : Shampoing Extra Doux usage fréquent
- sEhiktolosiaues = Circuit de distribution : affichage disponible dans un
é panel de pharmacies tests + 1 panel de parapharmacies
J Carrefour + Monoprix
=
Q
EXTRA-DOUX
sm::'“%!m"
e L’Affichage environnemental
~ *ng:J 1. Format d’affichage

Impact Environnemental du produit

Pour 1 lavage de cheveux

Emission de gaz
a effet de serre *

Consommation
d'eau

Ecotoxicité
Aquatique =

*écosystémes impactés

les échelles sont réalisées suite a des études comparalives de différentes formules et différents shampooings



2. Indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
¢ Emission de gaz a effet de serre
e Consommation d’eau
e Ecotoxicité aquatique

3. Supports

= Magasin : linéaire

SAME PARAREN
SARE PHENCUVETHAHOL
SARE SLICOHE

S

i

EXTRA-DOUX

candidat

Impact Environnemental du produit
U —pion Le cakul de Fimpact environnemental
e TR prend en compte 'ensemble du cycle de vie
du produit, de sa fabrication jusqu's
sa phase d'utilisation

Wi
Wi

e

M

Wi

-----

Wi

Wi

= Téléphone portable : sites d'informations produits : ecocompare et proxy produit

= Internet : http://extradoux.ducray.com rubriqgue développement durable

Contact : Séverine Roullet Furnemont, severine.roullet@pierre-fabre.com



i
RENZ

Secteur d’activité : Bricolage

Type de produit : Boites aux lettres
Marque : RENZ

Boites aux lettres

5 références concernées : Boite aux lettres individuelle modéle Planéte (version 1
porte), boite aux lettres individuelle modele Interval (version 1 porte et 2 portes),
boite aux lettres individuelle modéle Essentiel (version 1 porte, 2 portes et compact),
boite aux lettres individuelle modéle Tendance (version 1 porte, 2 portes et compact)
et boite aux lettres individuelle modéle Soléa (version 1 porte, 2 portes et compact).

Circuit de distribution : produits distribués dans les 110 magasins Leroy Merlin
répartis sur toute la France.




L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

IMPACT ENVIRONNEMENTAL

rapporté a la durée de vie du produif : 12 ans

)
)
J

1

h]

Infios Swur wasnn boltecauxi=tires fr ou s developpeament-durable gouse.fr

2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
= impact sur I'air : changement climatique

= impact sur les ressources : épuisements des ressources non renouvelables
= impact sur I'eau

3. Supports

= sur le produit
= surinternet : www.boitesauxlettres.fr

Contact : SUPERNAT Thierry tsupernat@renz-net.fr




Secteur d’activité : Télécommunications

Type de produit : Téléphones mobiles
Marque : SFR

Téléphones portables

L’Affichage environnemental

1. Format d’affichage

Performance environnementale

dans la catégorie webphone

Consommation pendant le cycle de vie

Climat : 15kg eq CO,
Ressources : 13.10 “%/an
Eau : 252 L

2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :

= Impact sur le climat
= Epuisement de ressources naturelles non renouvelables,

= Consommation d'eau

3. Supports

= Magasin : sur I'étiquette du téléphone
= Internet information disponible sur www.sfr.fr dans la rubrique « caractéristiques »

de chaque mobile
= catalogue papier «Le Guide »: associé a chaque mobile dans le tableau
comparatif des mobiles

Contact : Catherine Moulin - catherine.moulin@sfr.com



vertaris

Secteur d’activité : Papier bureautique et graphique
Type de produit : Papier ramette
Marque : Vertaris

Ramette de papier

= 3 références concernées: Ramette de Papier 100 % recyclé labellisé FSC
RECYCLE, APUR, ANGE BLEU

= Circuit de distribution : produits disponibles dans prés de 3000 points de vente
(grandes surfaces)




L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

Indicateurs d’impacts 0
environnementaux

2. indicateurs environnementaux

3 indicateurs environnementaux retenus :
= Emissions de gaz a effet de serre
= Epuisement des ressources naturelles non renouvelables
= Dégradation de I'écosystéme forestier

3. Supports
= sur internet: www.vertaris.eu en page accueil + Eco afficheur
www.ecoafficheur/vertaris et QR code pour le 80 g/m2 et pour la nouvelle
macule a venir (75 g/m2)

Contact : Séverine ROOS — sroos@vertaris.eu




g

WELEDA

En accord avec ['étre humain et la nature

Des 1921

Secteur d’activité : Laboratoire pharmaceutique et cosmétique
Type de produit : Shampoing — gel douche
Margue : Weleda

Creme lavante Corps et Cheveux Bébe

= Références concernées : Creme Confort absolu a 'Amande — Weleda / Créme
lavante Corps et Cheveux Bébé — Weleda

= Circuit de distribution : Pharmacies, parapharmacies, magasins de produits bio

(]

'%Créme lavante
Corps et Cheveux

nettoie en douceur

Le Soin Naturel Authentique




L’Affichage environnemental
1. Format d’affichage

Impact environnemental

écotoxicité aquatique gaz a effet
de serre

Faible écotoxicité aquatique 5 6
ﬂ 0 9 03 geq. CO,

= C CTUe .
consommation
<100 D e
<1000 E
'<€10000  F
>10000 G 5’4
litres

\_ Forte écotoxicité aquatique

2. indicateurs environnementaux

3indicateurs environnementaux retenus :
= impact sur I'air : changement climatique
= consommation d’eau
= @cotoxicité aquatique

3. Supports
= Internet : www.weleda.fr
= Affiche et information a |'espace Weleda (10, avenue Franklin D. Roosevelt

75008 Paris)
= Revue Weleda

Contacts : gilles.lematte@weleda.fr - bertrand.huberty@weleda.fr




Centre National d’Innovation Chambre de Métiers

pour le Développement durable et de I’Artisanat
et I'Environnement
dans les Petites entreprises Meurthe-et-Moselle

Afin de prendre en compte les particularités de certaines entreprises, et notamment des plus
petites, les Chambres de Métiers et de I'Artisanat, ainsi que I’Assemblée Permanente des
Chambres de Métiers et de I'Artisanat (APCMA) et le CNIDEP (Centre national d’innovation
pour le développement durable et I'environnement dans les petites entreprises) se sont
mobilisés pour que des entreprises artisanales puissent faire partie de cette expérimentation.

L'objectif est de répondre a plusieurs questions :

> Les artisans ont-ils les moyens nécessaires pour déterminer eux mémes
I'impact de leur production sur I'environnement ?

» Les méthodes de calcul des impacts sont elles utilisables dans les trés petites
entreprises ?

» Quels sont les indicateurs environnementaux a utiliser pour ces produits
fabriqués par des artisans ?

> De quelle maniere est percu cet affichage par la clientéle de ces entreprises ?

Cette opération concerne 3 secteurs d’activité : la boulangerie, I'ameublement et I'imprimerie

Exemples : 3 boulangeries concernées par I'expérimentation en association avec la
Chambre des métiers de I'artisanat , le CNIDEP et I' Institut National de la Boulangerie
et de la Patisserie (INBP)

La petite Arcillonne
25 Rue de la citadelle - 17120 ARCES

Le Festival du godt
5 Rue de I'Eglise - 17137 MARSILLY

Boulangerie Patisserie Eric Launay
6 rue du commerce 37600 Verneuil sur Indre
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\lul Im Alimen

A partir du 1*" juillet 2011, I'llec et les fédérations partenaires (ANIA, AFISE et Febea) ont
lancé leur dispositif d’information environnementale multicritére sur une sélection de
produits, dans le cadre de I’expérimentation nationale et volontaire d’affichage des
caractéristiques environnementales des produits, menée par le Ministére de I’Ecologie, du
Développement Durable, des Transports et du Logement.

e
T
WHEEF

B )

Plus de 40 des 168 dossiers sélectionnés pour I'expérimentation nationale et volontaire
d’information environnementale représentent des marques, entreprises ou fédérations adhérentes
ou partenaires de I'llec. lls regroupent un grand nombre de catégories de produits de grande
consommation, tels que shampoings, cafés, eaux en bouteille, boissons gazeuses et jus de fruits,
lessives, conserves de légumes, sels, bieres, huiles, etc.

Face a la multiplicité des dispositifs d’information diffusés, les candidats de I'llec et leurs partenaires
ont souhaité développer un dispositif d'information compréhensible, en harmonisant la sémantique
utilisée et les visuels associés.

Une information multicritére, tournée vers la pédagogie et I'accompagnement des consommateurs

Les émissions de gaz a effet de serre générées, en grammes équivalent CO,",
et les indicateurs environnementaux les plus pertinents par catégorie de
produits seront mis a disposition des consommateurs de facon simple. Pour
faciliter la compréhension du consommateur, ces indicateurs, qualitatifs ou

quantitatifs, sont répartis en 4 thémes (Effet de serre, Eau, Biodiversité, Fifet de serre Fau
Ressources naturelles), clairement identifiés par des pictogrammes colorés et
facilement reconnaissables. (

IIs sont définis dans un langage simple, donnant les clés de la compréhension

des enjeux environnementaux. Chague mesure est rapportée a une unité Biadiversit Ressolifces
fonctionnelle et replacée dans un contexte familier pour le consommateur SEGERS
(notamment par I'utilisation d’éléments de comparaison).

Le consommateur sera aussi accompagné vers des gestes de tri, une consommation la plus économe
possible en énergie et en eau, le respect et I'importance de la biodiversité, etc.

! Conformément au BP X 30 323, norme utilisée dans le cadre de I’expérimentation nationale.
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Mc Istrie Alimenta

Une construction cohérente et des partis pris

Le travail d’harmonisation des discours et de création d’un socle commun a été mené avec le cabinet
Ethicity, sur la base d’éléments d’étalonnage internes et externes (affichage nutritionnel,
expériences d’information environnementale, etc.). Des partis pris ont été dégagés, privilégiant
I'information environnementale : 'accompagnement pédagogique et positif du consommateur ; le
ton informatif et non stigmatisant ; I'absence de note agrégée, de pondération d’indicateurs ou
d’échelle de notation.

Ce socle commun laisse a chaque marque, entreprise ou fédération la possibilité de développer ses
messages pédagogiques, et de démultiplier I'information par tout vecteur de communication de son
choix.

Ce dispositif d’information est utilisé par les marques, entreprises et fédérations engagées
volontairement dans la démarche d’information environnementale menée par I'llec, mais

aussi par toutes les marques, entreprises et fédérations qui souhaiteraient s’associer a la

démarche.

Un dispositif d’information multicanal

L'information environnementale des produits, au sein des candidats de I'lLEC et des fédérations
partenaires, sera relayée en majorité a travers des supports d’information dématérialisés ou
déportés (par exemple site internet institutionnels, de marques, magazine consommateurs des
marques, smartphone par lecture de code-barres) sans toutefois exclure quelconque support. Ce
dispositif de communication multicanal permettra d’élargir I'information et donc la pédagogie du
dispositif.

Elle sera disponible a partir du 1% juillet 2011 sur I'application pour smartphone Proxiproduit pour
tous les intervenants qui ont souhaité utiliser ce support de communication.

Les supports déportés ou dématérialisés permettent au consommateur de s’informer chez lui, en
prévision de ses achats, ou apres.

Une construction pour et avec les consommateurs

Ce dispositif commun d’information environnementale a été pensé pour les consommateurs : soumis
a des tests consommateurs, le dispositif tient compte de leurs avis et intégre leurs attentes.

Sur ce sujet nouveau, auquel le consommateur n’est pas encore habitué, des tests seront réalisés en
cours d’expérimentation et permettront d’affiner, voire de compléter le dispositif mis en place.



anla

sociation Nationale des
|| dustries .'"- ime ||.-.J| =3

Une information multicritéres pédagogique

pour guider les consommateurs
D B

Effet de serre Biodiversite Ressources
naturelles
Information Web et Secteurs engagés dans I'expérimentation ;
mobile (Proxi-produits) A titre collectif

" Boissons rafraichissantes : SNBR {Syndicat national des
boissens rafraichissantes) avec Coca-Cota, Orangina
Schweppes et Pepsico

=" Corps gras : FNCG (Fédération natlonale des industries des

b e ] corps gras) avec Lesieur et Saint-Hubert

" Eaux minerales : CSEM [Chambre syndicale des eaux
minérales) avec Danone, Nestlé et Saint-Amand

Sl " Jus de fruits et nectars : UNULUS (Union nationale

interprofessionnelle des nactars et des jus de fruits) avec Eckes,

ol o Granini, Emig, Jus de fruitz o’ Alsace, Laiterie de Saint Denis

L J tietmraith de I"Hatel, Orangina-Schweppes, Pepsico, Refresco

bl oesurens natuestian " Conserves de légumes : ADEPALE (Association des entreprises
de produits alimentaires élaborés) avec Bonduelle et Cecab

" Charcuterie ; FICT (Fédération Francalse des Industriels
Charcutiers, Traiteurs) avec Aoste, Madrange, Salaisons Jouvin

Envircnnmaent

A titre individuel
*  Biéres : Kronenbourg, Heineken
= (Café: Nestle
*  Produits traiteurs : Martinet
*  Produits ultra-frais : Triballat Noyal




FRUIT JUICE

JUS DE FRUITS curorEan

CONTROL SYSTEM

COMMUNIQUE DE PRESSE

& EXPERIMENTATION NATIONALE

UNIJUS QUALUIUS

SUR L’ AFFICHAGE ENVIRONNEMENTAL :

* 7 ENTREPRISES REPRESENTATIVES DE LA FILIERE JUS DE FRUITS ENGAGEES
* 4 INDICATEURS ENVIRONNEMENTAUX COMMUNS

Depuis le 1* juillet 2011 et pendant un an, I’'Union Nationale Interprofessionnelle des Jus
de Fruits (UNIJUS) participe a I'expérimentation nationale visant a faire connaitre aux
consommateurs les caractéristiques environnementales de produits de grande
consommation, l'une des mesures phares du Grenelle de I'Environnement. Sept
entreprises représentatives de la filiere des jus de fruits et nectars sont engagées avec
UNWNUS : Eckes Granini France, EMIG, Laiterie de Saint-Denis de I’"Hotel, Jus de Fruits
d’Alsace, Orangina Schweppes France, PepsiCo France et Refresco France.

Les professionnels ont choisi de communiquer sur quatre indicateurs
environnementaux unifiés, dans le but de fournir des points de repére communs aux
consommateurs. Ces données environnementales sont disponibles sur les smartphones,
via I'application « Proxi-Produit » et sur internet :

www.jusdefruit.org .« www.unijus.org

4 indicateurs environnementaux retenus

Les domaines retenus et valorisés par UNIJUS couvrent 4 indicateurs environnementaux :
les émissions de gaz a effet de serre, la consommation d’eau en usine, la recyclabilité des
emballages et la biodiversité. Chacun de ces indicateurs est identifié par un logo :

e les émissions de gaz a effet de serre : calculées sur I'intégralité du cycle de
vie des jus de fruits et nectars. En moyenne, 100 ml de jus de fruits ou de nectar
génére les émissions de 110 grammes équivalent CO2.

‘ S la consommation d’eau en usine. En moyenne, I'embouteillage d’1 litre de
E==>3 jus de fruits ou de nectar nécessite la consommation de 2,4 litres d'eau.

= la recyclabilité des emballages. Les emballages de jus de fruits et nectars
sont 100% recyclables... mais pas 100% recyclés. Objectif 100% : trier plus pour
mieux recycler !

= la biodiversité. La préservation de I'environnement et de la biodiversité est
W W une des préoccupations majeures de la filiére des jus de fruits.

Les logos utilisés ont été déterminés en partenariat avec I'Institut de liaison et d’études des
industries de consommation (ILEC) et I’ANIA (Association Nationale des Industries
Alimentaires), I’AFISE (syndicat professionnel des métiers de la production de savons,
détergents, produits d'entretien, désinfectants, ...) et la FEBEA (Fédération des Entreprises
de la beauté).
ABOCOM
AGENCE DOGNIN COMMUNICATION
11 rue du Chemin Vert - 75011 Paris -Tél : 01.48.05.19.00 - Fax. : 01.43.55.35.08

e-mail : adocom@adocom.fr - site : www.adocom.fr
Qualification : Agence Certifiée OPQCM
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L'information Environnementale
des lessives pour le linge

AFISE et 7 sociétés membras’ s'engagent dans une action collective sur les lessives
pour le linge dans le cadre de 'expérimentation nationale de misa & disposition
d'informations environnamentales initiée par le Grenelle de I'Environnemeant.

AFISE est l'organisation professicnnelle représentative des fabricants de cdtergants,
produits o'entretien et produits d'hygiéne utilisés par le grand public et les collectivités
ot industries. Elle reprisante plus de cent entreprises de toute taille.

Exemple : l'indicateur CO:

UEE e

INOSCATEUR
POUDRE WIIDE L IJli.l.'l!'ﬁlu'lu
sigen DiLUE COMCENTRE CONCENTRE
Moy par 11mmn i e 36 ml en
moyenna I moyanna par IR
age lavage lawngge par lavage
GAZ A EFFET DE "
SERRE en g e 140 T 153 4l
CONavage
&3 C ]
= 233 53 138 131
CONSOMBMATION 10,6 08 L] ar
d'ENERGIE
en mud flavage
G g o nr (Y &7

‘COLGATE-PALMOLIVE, HENKEL, McBRIDE, NOVAMEX, PROCTER & GAMBLE,
RECKITTEENCKISER, UNILEVER pour leurs margues : Arial, Dash 2en1, 'Arbre Vart, Le Chat,
Faic Laine, Persil, Skip, XTra...

. -
Bride NOVAMEX ¥ Reciitt w

amsociation frangaiss des industries de la détergence, de l'sntretien et des produits d'hygiens industrizlie
Z, rum de Shoe TEO0E FARIS - Tldphons - 01 40 56 19 18 - Téldoopie - 01 42 85 51 37 « E-mail - afssdatea



"Textile Alsace

POLE DE COMPETENCES

Le Pdle textile Alsace mene des actions collectives qui regroupent des PME et PMI
de la filiere textile de I'Est. Dans le cadre de l'opération collective d'affichage
environnemental qu’il anime, le Pdle Textile Alsace s’appuie sur lInstitut francais
textile-habillement de Mulhouse (IFTH) pour I'expertise technique et la Chambre de
consommation d’Alsace pour I'évaluation consommateurs.

Impliqué dans les groupes de travail nationaux de la plateforme afnor-ademe, le Péle
textile Alsace participe également depuis le début de I'année 2010 au Comité
expérimental local interrégional (Alsace, Lorraine et Bourgogne) avec 'ADEME et
'AFNOR afin de permettre aux entreprises de s’approprier et de tester la faisabilité
du guide méthodologique pour I'affichage environnemental des produits au sein de la
filiere au fur et a mesure de sa rédaction.

Par sa participation a I'expérimentation nationale sous forme d'une opération
collective, le P6le Textile Alsace, souhaite :

» Favoriser la participation de petites et moyennes entreprises textiles ;

e Constituer un groupe d’entreprises multi-produits représentatif de [I'offre
produit textile et contribuer ainsi aux travaux méthodologiques en cours ;

» Organiser des échanges interentreprises afin de partager les avancées et les
difficultés rencontrées par chaque entreprise.

Tissus Gisele :




DMC :

Tricotez, crochetez,
en respectant la nature !

Avec le NATURA, DMC participe & I'expérimentation nationale
et communigue ainsi sur les données environnementales de ce produit

& Pelote labellisée Oeko Tex classe I pour préserver votre santé

& Démarche d'éco conception pour respecter l'environnement

& DMC fabricant frangaiz de fils depuis 1746

Demandez une brochure sur le lieu de vente ou rejoignez - nous pour plus
d'informations sur notre site internet:  www.dme.com

& I
2 (I

[ Enfenien

Ensemble protégeons la nature !

Z SN OKE O 7R IE

Virtuose :
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SCOREDIT J
Scored ‘/

Dans le cadre de I'expérimentation nationale de I’affichage des caractéristiques environnementales des produits, les
entreprises et les organisations professionnelles du secteur de I'édition et de la communication imprimée ainsi que
des bureaux d’études indépendants se sont rassemblés autour du groupement « SCOREDIT »* afin de développer une
méthodologie commune pour I'affichage environnemental des supports imprimés sur papier, baptisée IMPACT
ECOLOGIQUE.

Apres s’étre assuré de la cohérence avec les travaux actuellement réalisé dans le cadre de la plateforme « Affichage
environnemental » ADEME-AFNOR, le groupement de professionnels, coordonné par ’'Union Nationale de I'lmprimerie
et de la Communication (UNIC)a congu une étiquette environnementale qui sera apposée sur les produits imprimés
(magazines, livres, publicité, documentation...)

L'objectif est d’'une part de sensibiliser le lecteur aux impacts environnementaux des supports édités et d’autre part
d’inciter toutes les parties prenantes du secteur a s’inscrire dans une dynamique de diminution de ces impacts.

SCOREDIT: des indicateurs pertinents et une méthodologie transparente

En se basant sur leréférentiel actuellement élaboré, avec I'assistance de 'ADEME, par le GT8Edition , trois indicateurs
principaux ont été retenus pour ['étiquette IMPACT
ECOLOGIQUE :

IMPACT‘ECOLOGIQUE ﬁ . Er'nissi'ons de gaz a effet de serre (réchauffement
WWW. ScorEdlt fr . climatique)

Consommation de Ressources Non Renouvelables

(épuisement des ressources naturelles)
REE_%%%%&% BLES ¢ Pollution Photochimique (responsable notamment des

pics d’ozone)

\J\( CLIMAT Ces indicateurs rendent compte des principaux impacts
- environnementaux liés a la production d’ouvrages imprimés.
(\_\ PIC D'OZONE !S s’ont caI(fuIes sur | er\\semble dl:J\ cycl'e de :/\le des 'prodw'ts,
A e 'extraction des matiéres premieres jusqu’a leur fin de vie.
Des informations complémentaires sont disponibles sur le

Cet Imprime particlpe a I'expérimentation site Internet www.scoredit.fr qui présente 'ensemble de la
nationale sur I'afflcl‘lage environnemental. p , .
démarche et la méthodologie de calcul.

L’innovation avec I’éco-communication mobile

Certaines étiquettes disposeront d’un tag (QR-Code) permettant aux lecteurs d’accéder depuis leur téléphone mobile au
détail de I'information environnementale concernant la publication qu’ils auront « taggée». Non seulement I'étiquette
est novatrice mais elle est en plus communicante !

Un processus d’amélioration continue
Dans une logique d’amélioration continue et avec la volonté de répondre aux attentes du public, I'étiquette pourra
évoluer notamment pour intégrer des baremes par indicateur et une note globale.

«L’étiquette IMPACT ECOLOGIQUE est une formidable réussite pour le secteur de I'industrie graphique, commente Pascal
Bovero, délégué général de I'UNIC, coordinateur du groupement, c’est un travail de I’ensemble de la filiere, contrélé par
des bureaux d’études indépendants, qui permet d’informer en toute transparence le grand public. C’est un excellent
moyen de démontrer que I’édition et la communication imprimée n’engendrent pas nécessairement plus d’impacts sur
I’environnement que les supports dématérialisés. »
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Le « Grenelle Il » prévoit qu’a I'issue d’une expérimentation d’au moins un an, un rapport d’évaluation soit remis au

Parlement qui pourra alors envisager la généralisation de I’affichage environnemental des produits de grande
consommation.

Au cours de cette période, le groupement Scoredit encouragera tous les éditeurs et annonceurs du secteur a avoir
recours a I'affichage afin que le consommateur puisse, en s’y familiarisant, en faire un véritable outil d’évaluation.

* Le groupement Scoredit rassemble les entreprises et organismes suivants :

— Membres

g/f}’

ALTAVIA

!0‘ JOUVE 'FH:SMA PRESSE
\.

N
© o [ oo
, < edit = Guienberg uors

wie

S
— Partenaires ~
bléL’ z‘ Bollord\  Bossa Verde ™ Efyfliu ﬁ:ﬂ PRISMA CORPORATE MEDIA
SGS P wmn _E. X verteris
. J

Rejoignez Scoredit sur
8 https://twitter.com/ scoredit

“ https://www.facebook.com/pages/Scoredit/243829302294589

Contact Presse :

Benoit Moreau
environnement@com-unic.fr
06 1596 09 94
www.scoredit.fr






